
Paris Photo
Historia, znaczenie i rola w światowym rynku fotografii



Paris Photo – wprowadzenie
Paris Photo to najważniejsze na świecie targi poświęcone fotografii artystycznej i 
obrazowi współczesnemu. Założone w 1997 roku w Paryżu, stały się centralnym 
punktem globalnego rynku fotografii — miejscem, gdzie historia spotyka się z 
teraźniejszością, a handel ze sztuką wysoką.

Założone
1997, Paryż

Charakter
Targi fotografii artystycznej

Zasięg
Globalny rynek sztuki



Kontekst powstania — lata 90.

Dlaczego właśnie wtedy?

Lata 90. to przełomowy moment dla fotografii jako medium rynku 
sztuki. Muzea, kolekcjonerzy i galerie zaczęły traktować fotografię z 
nową powagą, tworząc przestrzeń na dedykowaną platformę 
targową.

Kluczowe czynniki

Wzrost znaczenia fotografii w muzeach — MoMA, Centre 
Pompidou otwierają duże wystawy fotograficzne

Rosnące ceny fotografii na aukcjach Christie's i Sotheby's

Potrzeba dedykowanej, profesjonalnej platformy targowej

Założyciel: Rick Gadella — wizjoner, który dostrzegł lukę na rynku.



Pierwsza edycja — 1997
1

Carrousel du Louvre
Prestiżowa lokalizacja u stóp 
jednego z najsłynniejszych muzeów 
świata nadała wydarzeniu 
wyjątkową rangę od pierwszego 
dnia.

2

Około 40 galerii
Starannie wyselekcjonowane 
galerie z Europy i Ameryki 
Północnej, skupione na fotografii 
XIX i XX wieku.

3

Charakter międzynarodowy
Od samego początku Paris Photo aspirowało do roli globalnej platformy, a nie 
jedynie lokalnej inicjatywy paryskiej.



Lata 2000–2010: konsolidacja pozycji

Dynamiczny wzrost

Dekada pierwszych lat XXI wieku przyniosła gwałtowny wzrost 
znaczenia Paris Photo. Liczba galerii przekroczyła 100, a targi 
przyciągnęły wystawców z Nowego Jorku, Berlina i Tokio — 
potwierdzając swój naprawdę globalny zasięg.

Wzrost liczby galerii do ponad 100 uczestników

Silna obecność galerii z USA, Niemiec i Japonii

Stopniowe włączenie fotografii współczesnej do głównego 
programu

Fotografia jako pełnoprawne medium

W tym okresie dokonała się kluczowa zmiana — fotografia przestała 
być traktowana jako medium drugiej kategorii. Paris Photo stało się 
symbolem tej transformacji, legitymizując fotografię na równi z 
malarstwem i rzeźbą w oczach kolekcjonerów i instytucji.



PRZEŁOMOWY MOMENT

Przeniesienie do Grand Palais — 
2011

2011
Rok przeprowadzki

Historyczne przeniesienie 
do ikonicznego Grand 

Palais

60K+
Odwiedzający

Rekordowa frekwencja po 
zmianie lokalizacji

180+
Galerie

Z ponad 30 krajów całego 
świata

Przeniesienie do Grand Palais to moment symbolicznej instytucjonalizacji Paris 
Photo. Monumentalna, przeszklona przestrzeń pod żeliwną kopułą stała się 
idealnym tłem dla prezentacji fotografii — łącząc dziedzictwo architektoniczne z 
nowoczesnością medium.



Struktura targów

Galerie główne
Trzon targów — wiodące galerie fotograficzne z całego świata 
prezentujące zarówno klasykę, jak i najnowsze tendencje rynku sztuki.

Curiosa
Sekcja poświęcona projektom eksperymentalnym i odkrywczym — 
platforma dla młodych artystów i nieoczywistych narracji wizualnych.

Sektor książki fotograficznej
Osobna przestrzeń dla wydawnictw i kolekcjonerów photobooka — 
jedno z najważniejszych targowisk dla tego rosnącego segmentu 
rynku.

Wystawy specjalne
Kuratowane projekty tematyczne, monografie i retrospektywy 
wzbogacające program o wymiar edukacyjny i historyczny.



Paris Photo a fotografia historyczna

Silna obecność vintage prints

Jedną z wyróżniających cech Paris 
Photo jest niezwykły szacunek dla 
historii medium. Targi konsekwentnie 
tworzą przestrzeń dla odbitek 
historycznych — od dagerotypów i 
albuminów z XIX wieku, po klasykę 
modernizmu XX stulecia.

Dagerotypy i odbitki albuminowe z 
XIX wieku
Fotografia modernistyczna lat 20.–
50. XX w.
Autorskie vintage prints mistrzów 
gatunku

Budowanie wartości przez 
historię

Historyczne odbitki nie tylko 
dokumentują przeszłość medium — 
stają się obiektami o realnej wartości 
rynkowej. Paris Photo konsekwentnie 
buduje narrację, w której historia 
fotografii jest nieodłącznym 
kontekstem dla rozumienia jej 
teraźniejszości.



Paris Photo a fotografia współczesna

Duże formaty
Monumentalne odbitki wypełniające ściany 
galerii — fotografia jako malarstwo wielkiego 
formatu, zapraszająca do fizycznego 
obcowania z obrazem.

Inscenizacja i konceptualizm
Fotografia reżyserowana i konceptualna 
kwestionuje granicę między dokumentem a 
fikcją, stawiając pytania o naturę obrazu i 
rzeczywistości.

Postfotografia
Paris Photo konsekwentnie otwiera się na 
nowe praktyki obrazowe — postfotografię, 
found footage i cyfrowe transformacje 
tradycyjnego medium.



Rynek i mechanizmy wartości
Zrozumienie rynku fotografii artystycznej wymaga znajomości kilku kluczowych pojęć, które decydują o wycenie i prestiżu danej pracy.

Edycja (edition size)
Ograniczona liczba odbitek bezpośrednio wpływa na wartość 
rynkową. Im mniejsza edycja, tym wyższy prestiż i cena — 
standardem są edycje 5, 7 lub 10 egzemplarzy.

Vintage vs. later print
Odbitka wykonana przez artystę w czasie zbliżonym do 
powstania negatywu (vintage print) osiąga wielokrotnie wyższe 
ceny niż późniejsze kopie — nawet identycznej jakości 
technicznej.

Proweniencja
Historia własności pracy — kolekcje, z których pochodzi, 
poprzednie wystawy i aukcje — jest kluczowym elementem 
budującym jej wartość i autentyczność.

Obecność w muzeach
Zakup przez instytucję muzealną lub obecność w znaczących 
kolekcjach publicznych stanowi jeden z najsilniejszych sygnałów 
wartości na rynku wtórnym.



Paris Photo i instytucje

Sieć powiązań instytucjonalnych

Paris Photo funkcjonuje w gęstej sieci 
relacji z wiodącymi instytucjami 
muzealniczymi i kolekcjonerskimi. To 
symbioza, która wzmacnia obie 
strony — targi zyskują prestiż, 
instytucje — widoczność i dostęp do 
rynku.

Kluczowi partnerzy

Centre Pompidou — współpraca 
kuratorska, wystawy towarzyszące, 
wspólne programy publiczne
Maison Européenne de la 
Photographie — instytucjonalna 
legitymizacja i wspólna narracja 
historyczna
Kolekcjonerzy prywatni — motor 
napędowy rynku, często 
przekazujący prace do zbiorów 
publicznych



Program kuratorski

1

Wystawy tematyczne
Każda edycja proponuje spójne narracje 
łączące prace z różnych galerii i epok wokół 
wspólnego zagadnienia.

2

Fokus na regiony
Systematyczne odkrywanie scen 
fotograficznych z wybranych regionów 
świata — Ameryki Łacińskiej, Afryki, Azji 
Południowo-Wschodniej.

3

Archiwa i dziedzictwo
Praca z archiwami artystów i instytucji — 
przywracanie do obiegu zapomnianych 
prac i twórców o historycznym znaczeniu.

Program kuratorski Paris Photo potwierdza, że targi to nie tylko przestrzeń sprzedaży, ale przede wszystkim platforma refleksji nad historią, 
teraźniejszością i przyszłością fotografii jako medium.



Paris Photo a książka fotograficzna

Photobook jako obiekt 
kolekcjonerski

Sekcja wydawnictw Paris Photo to 
jedno z najważniejszych targowisk 
książki fotograficznej na świecie. 
Photobook — niegdyś traktowany 
jedynie jako katalog towarzyszący 
wystawie — stał się w pełni 
autonomicznym dziełem sztuki o 
rosnącej wartości kolekcjonerskiej.

Wyspecjalizowane wydawnictwa 
fotograficzne z całego świata
Edycje limitowane i artystyczne 
unikaty
Wzrost znaczenia self-publishingu i 
małych oficyn

Demokratyzacja przez druk

Dynamiczny rozwój self-publishingu i 
niezależnych wydawnictw otworzył 
rynek książki fotograficznej dla 
głosów wcześniej marginalizowanych. 
Paris Photo jest barometrem tych 
przemian, każdego roku pokazując, 
jak zmienia się ekosystem 
fotograficznego wydawnictwa.



2020 — KRYZYS

Pandemia i jej skutki

1

Marzec 2020
Pandemia COVID-19 zamknęła muzea, galerie i targi na całym 

świecie. Edycja Paris Photo zostaje odwołana po raz pierwszy w 
historii.

2

Jesień 2020
Uruchomienie Digital Viewing Rooms — wirtualnej przestrzeni, w 

której galerie prezentują prace online w formie zbliżonej do 
tradycyjnych stoisk targowych.

3

2021
Powrót do formatu stacjonarnego w zredukowanej formie — z 

zachowaniem elementów cyfrowych jako trwałego rozszerzenia 
modelu targowego.

Pandemia przyspieszyła transformację cyfrową rynku fotografii i wymusiła na galeriach nowe sposoby prezentacji i sprzedaży — zmiany, które 
w dużej mierze pozostały po powrocie do normalności.



Powrót i odbudowa

Grand Palais Éphémère
W czasie remontu historycznego 
Grand Palais targi przeniosły się do 
eleganckiej tymczasowej struktury 
przy Trocadéro — zachowując 
prestiż lokalizacji.

Model hybrydowy
Trwałe połączenie obecności 
fizycznej z narzędziami cyfrowymi 
— online viewing rooms, cyfrowe 
katalogi i wirtualne zwiedzanie jako 
standardowy element targów.

Ekspansja rynku
Paradoksalnie, okres po pandemii przyniósł dynamiczny wzrost cen fotografii i 
nowych kolekcjonerów na rynku — Paris Photo skorzystało na tym ożywieniu.



Polska obecność na Paris Photo

Polskie galerie na arenie 
międzynarodowej

Obecność polskich galerii na Paris 
Photo to jeden z najważniejszych 
sygnałów dojrzałości krajowej sceny 
fotograficznej. Galerie Raster, 
Jednostka i Monopol konsekwentnie 
budują widoczność polskiej fotografii 
na rynku globalnym.

Reprezentowani artyści

Paris Photo stało się dla polskiej 
fotografii oknem na świat — miejscem, 
w którym twórcy o wybitnych 
dokonaniach zyskują międzynarodową 
rozpoznawalność i obecność w 
znaczących kolekcjach.

Zofia Rydet — pionierka polskiej 
fotografii dokumentalnej i 
konceptualnej
Aneta Grzeszykowska — 
fotografia konceptualna i 
performatywna nowej generacji
Szereg artystów polskich 
prezentowanych w kontekście 
globalnych trendów



Strategie galerii na Paris Photo

1 Wybór artystów o ugruntowanej 
pozycji
Galerie świadomie prezentują twórców 
z potwierdzoną historią wystaw, 
nagród i obecności instytucjonalnej — 
redukując ryzyko rynkowe i budując 
zaufanie kolekcjonerów.

2 Budowanie narracji historycznej

Skuteczna prezentacja łączy prace 
współczesne z historycznym 
kontekstem twórczości artysty — 
tworząc spójną opowieść o jego 
miejscu w historii medium i 
uzasadniając wartość kolekcjonerską.

3 Dialog z rynkiem zachodnim

Galerie z Europy Środkowej i 
Wschodniej muszą aktywnie tłumaczyć 
swój kontekst kulturowy dla 
kolekcjonerów zachodnich — Paris 
Photo jest kluczową przestrzenią tego 
dialogu i negocjacji wartości.



Paris Photo a globalizacja fotografii

Rozszerzenie geografii rynku

Przez dwie dekady Paris Photo systematycznie rozszerzało 
horyzonty geograficzne, włączając do głównego obiegu sceny 
fotograficzne wcześniej nieobecne na zachodnim rynku sztuki.

Azja — Japonia, Korea Południowa, Chiny

Ameryka Łacińska — Brazylia, Meksyk, Argentyna

Afryka — rosnąca obecność fotografów z różnych regionów 
kontynentu

Rozszerzenie definicji medium

Globalizacja Paris Photo to nie tylko kwestia geografii — to również 
redefinicja samego pojęcia fotografii. Targi stworzyły przestrzeń, w 
której tradycyjne zachodnie kanony spotkały się z odmiennymi 
tradycjami wizualnymi, wzbogacając i komplikując narrację o 
historii medium. Dialog między rynkiem a kuratorstwem stał się 
motorem tej transformacji.



LEGITYMIZACJA

Paris Photo jako narzędzie legitymizacji

3x

Wzrost cen
Udział w Paris Photo może nawet trzykrotnie 

zwiększyć wartość rynkową prac artysty w 
perspektywie kilku lat

70%

Kolekcje instytucjonalne
Znaczna część zakupów instytucjonalnych 

dokonywanych jest przez kuratorów 
obecnych na targach

180+

Galerie uczestniczące
Globalna sieć galerii tworząca ekosystem 
wzajemnej legitymizacji i rekomendacji

Udział w Paris Photo to nie tylko ekspozycja — to akt symboliczny, który zwiększa widoczność artysty, realnie wpływa na ceny jego prac i 
otwiera drzwi do kolekcji instytucjonalnych na całym świecie.



Krytyka, wnioski i znaczenie

Głosy krytyczne

Komercjalizacja

Zarzut, że logika rynkowa 
wypiera narrację 
artystyczną i kuratorską

Dominacja dużych 
galerii

Mniejsze podmioty i 
niezależni artyści pozostają 
na marginesie systemu

Kanonizacja przez rynek

Ryzyko, że to ceny — a nie wartość artystyczna — decydują o 
historii fotografii

Paris Photo — instytucja, nie tylko targi

Paris Photo to dziś znacznie więcej niż wydarzenie handlowe. To 
instytucja aktywnie formująca współczesną historię fotografii, 
miejsce przecięcia pięciu kluczowych sił:

Historia — kontekst i pamięć medium

Rynek — mechanizmy wartości i cyrkulacji

Instytucje — muzea i kolekcje publiczne

Kuratorstwo — narracja i sens

Polityka widzialności — kto jest widziany, a kto nie


