
Paris Photo
Kalendarium i kontekst (1997–2025)

Od kameralnych targów w Carrousel du Louvre do globalnej platformy fotografii 
kolekcjonerskiej — historia Paris Photo to opowieść o instytucjonalizacji medium, 
które przez dekady walczyło o należne mu miejsce w świecie sztuki.

KURATORZY I RYNEK SZTUKI 1997–2025



Paris Photo – definicja i profil

Paris Photo to największe na świecie międzynarodowe targi poświęcone 
wyłącznie fotografii. Założone w 1997 roku w Paryżu, od początku łączyły 
fotografię historyczną z współczesną, oferując platformę zarówno dla 
uznanych instytucji, jak i nowych głosów.

Targi organizowane są corocznie i przyciągają galerie, kolekcjonerów, 
kuratorów oraz badaczy z całego świata, stając się barometrem globalnego 
rynku fotografii.

Główne sektory targów

Galerie — fotografia historyczna i współczesna

Book Sector — wydawcy i książki fotograficzne

Talks — rozmowy z artystami i kuratorami

Podpisy książek — spotkania z autorami



Metodologia kalendarium

Źródła danych
Kalendarium opracowano na podstawie oficjalnych materiałów Paris Photo 
oraz podsumowań prasowych z poszczególnych edycji. Dane uzupełniono o 
relacje branżowych mediów fotograficznych i artystycznych.

Brak pełnych zestawień
Paris Photo nie publikuje oficjalnych, publicznych rankingów sprzedaży. Tam, 
gdzie brak spójnych i weryfikowalnych danych, luki zostały wyraźnie 
zaznaczone — przejrzystość metodologiczna jest tu kluczowa.

Zakres analizy
Prezentacja obejmuje lata 1997–2025, podzielone na cztery okresy 
odpowiadające lokalizacji i skali targów: Carrousel du Louvre, Grand Palais, 
kryzys pandemiczny oraz nową skalę po roku 2024.



ROZDZIAŁ I 1997–2010

Carrousel du Louvre — początki
1997 — Pierwsza edycja

53 galerie, profil historyczny i modernistyczny. Brak jawnych 
danych o sprzedaży.

1998–2000
Kontynuacja formatu galerie + wydawcy. Stabilizacja pozycji 
paryskich targów w kalendarzu sztuki.

2001 — Zmiana właścicielska
Przejęcie przez Reed Expositions (obecnie RX). 

Profesjonalizacja struktury i zarządzania targami.
2002–2006
Wystawy towarzyszące, rozwój sektora książki. Ok. 40 000 
odwiedzających w 2006 roku.

2007–2010

Utrwalony format, stabilny wzrost znaczenia. Rok 2010 
zamknął rozdział Carrousel du Louvre.



1997 — Pierwsza edycja Paris Photo

Pierwsza edycja, 1997 — kameralna prezentacja fotografii 
historycznej i modernistycznej w prestiżowym wnętrzu Carrousel du 
Louvre.

Profil inauguracyjnej edycji

Inauguracyjna edycja zgromadziła 53 galerie reprezentujące przede 
wszystkim fotografię historyczną i modernistyczną. Format był 
celowo kameralny — celem było stworzenie przestrzeni dialogu 
między kolekcjonerami a galerzystami, a nie masowe targi.

Brak jawnych danych o poziomie sprzedaży z tego okresu jest 
charakterystyczny dla całej wczesnej dekady targów. Paris Photo od 
początku funkcjonowało jako wydarzenie rynkowe, lecz bez 
publicznego raportowania wyników finansowych — praktyka, która 
utrzymuje się do dziś.

Rok 1997 wyznaczył precedens dla dedykowanych targów 
fotografii jako samodzielnej kategorii w świecie sztuki.



2001 — Profesjonalizacja struktury

Reed Expositions przejmuje Paris Photo

Rok 2001 przyniósł kluczową zmianę instytucjonalną — 
przejęcie targów przez Reed Expositions (dziś RX Global), 
jednego z największych światowych organizatorów 
wydarzeń branżowych.

Zmiana ta oznaczała przejście od modelu niszowego do 
profesjonalnie zarządzanej platformy z ambicjami 
globalnymi.

Skutki profesjonalizacji

Ustrukturyzowany program targów i sekcji tematycznych

Wzmocnienie komunikacji i promocji międzynarodowej

Rozbudowa sektora wydawniczego (Book Sector)

Systematyczne zapraszanie galerii spoza Francji

Profesjonalizacja stworzyła fundament pod dynamiczny rozwój, który 
zaowocował przeniesieniem targów do Grand Palais w 2011 roku.



ROZDZIAŁ II 2011–2019

Grand Palais 4 nowa skala

110+
Galerii w 2011

Skokowy wzrost liczby 
wystawców po 

przeniesieniu do Grand 
Palais

64,5K
Odwiedzających 

(2017)
Rekordowa frekwencja w 
szczytowym roku dekady 

Grand Palais

3
Edycje LA (201332015)

Ekspansja na rynek 
amerykański z edycją 

paryskich targów w Los 
Angeles



2011 — Przeniesienie do Grand Palais
Rok 2011 wyznaczył symboliczny i architektoniczny przełom w historii Paris 
Photo. Przeprowadzka do Grand Palais — jednego z najbardziej ikonicznych 
gmachów Paryża — nadała targom wymiar monumentalny, spójny z ambicją 
uczynienia fotografii pełnoprawną częścią systemu sztuki.

Prasa branżowa podawała liczby wystawców wahające się między 110 a 177 
galeriami, co odzwierciedla dynamikę wzrostu i różne metodologie liczenia 
uczestników w poszczególnych sektorach.

Program towarzyszący — wystawy, rozmowy, premiery książek — rozrósł się 
proporcjonalnie do przestrzeni, czyniąc Paris Photo wydarzeniem 
wielowymiarowym.



2012–2016 — Konsolidacja i ekspansja

Pozycja lidera (2012–2014)
Paris Photo utrwaliło status 
najważniejszych targów fotografii na 
świecie. Galerie z Europy, Ameryki 
Północnej i Azji regularnie uczestniczyły, 
budując globalną sieć kolekcjonerów i 
instytucji.

Paris Photo Los Angeles (2013–2015)
Ambitna ekspansja na rynek 
północnoamerykański. Trzy edycje w 
Paramount Pictures Studios potwierdziły 
apetyt rynku, lecz format nie przetrwał 
próby czasu — zakończono go po 2015 
roku.

Stabilizacja formatu (2015–2016)
Po zamknięciu edycji Los Angeles targi 
skoncentrowały energię na Paryżu. 
Trójczłonowy format galerie + Book 
Sector + Talks utrwalił się jako kanon 
paryskiej edycji.



2017–2019 — Szczyt dekady Grand Palais

Kluczowe dane

2017: Ponad 64 500 odwiedzających — rekord 
frekwencji tego okresu.

Book Sector: Dynamiczny rozwój sektora książki 
fotograficznej jako odrębnego, prestiżowego 
obszaru targów.

Brak transparentności: Mimo wysokiej frekwencji, 
Paris Photo nadal nie publikuje rankingów „top sale".

Rynek fotografii kolekcjonerskiej

Lata 2017–2019 to okres umacniania się fotografii jako kategorii inwestycyjnej. 
Kolekcjonerzy coraz częściej traktowali odbitki vintage i edycje limitowane na równi 
z malarstwem czy rzeźbą.

Paris Photo stało się centralnym miejscem kształtowania kanonów — obecność 
danego artysty lub galerii na targach nabierała znaczenia instytucjonalnego, 
wpływając na pozycję rynkową i muzealną.

2019: Kontynuacja modelu Grand Palais. Umocnienie rynku fotografii 
kolekcjonerskiej bez publicznego rankingu sprzedaży.



ROZDZIAŁ III 2020–2023

Kryzys i relokacja

1
2020 4 Pandemia
Odwołanie edycji. Część programu przeniesiona online. Brak rekordu 
targowego.

2
2021 4 Powrót w nowym miejscu
Grand Palais Éphémère — tymczasowa, namiotowa konstrukcja przy 
Polu Marsowym zastąpiła remontowany Grand Palais.

3
202232023 4 Rozszerzenie horyzontów
Utrzymanie formatu galerie + wydawcy + talks. Nowe obszary: Digital i 
Voices — głosy niedoreprezentowane.



2020 — Rok bez Paris Photo

Pandemia jako punkt zwrotny

Rok 2020 był pierwszym w historii Paris Photo, w którym targi nie odbyły się 
w tradycyjnym formacie. Pandemia COVID-19 wymusiła odwołanie edycji 
stacjonarnej, co stanowiło bezprecedensowe wyzwanie dla całego 
ekosystemu rynku fotografii.

Organizatorzy przenieśli część programu do przestrzeni cyfrowej — relacje 
online, wirtualne spacery po stoiskach i spotkania z artystami pozwoliły 
zachować ciągłość społeczności, lecz nie zastąpiły dynamiki targów 
fizycznych.

Rok bez Paris Photo ujawnił, jak kluczową rolę odgrywają targi w rytmie 
rynku sztuki fotograficznej — kolekcjonerzy, galerie i artyści odczuli 
dotkliwie lukę po ich nieobecności.



202132023 4 Grand Palais 
Éphémère

Tymczasowa lokalizacja
Grand Palais Éphémère — 
elegancka konstrukcja tymczasowa 
przy Polu Marsowym — przyjęła 
targi na czas remontu 
historycznego Grand Palais. Format 
okazał się zaskakująco udany, 
zachowując prestiż przy nowej 
estetyce przestrzeni.

Nowe sekcje tematyczne
Wprowadzenie sekcji Digital 
(fotografia cyfrowa i NFT w 
kontekście kolekcjonerskim) oraz 
Voices (głosy marginalizowane i 
niedoreprezentowane praktyki 
fotograficzne) poszerzyło program 
o współczesne debaty 
tożsamościowe i technologiczne.

Ciągłość rynku
Mimo tymczasowości lokalizacji, galerie, wydawcy i kolekcjonerzy wrócili w 
pełnym składzie. Targi potwierdziły odporność modelu i lojalność środowiska 
fotograficznego wobec marki Paris Photo.



ROZDZIAŁ IV 2024–2025

Nowa skala — powrót do Grand 
Palais

245
Wystawców w 2024

Rekordowa liczba 
uczestników po powrocie 

do odnowionego Grand 
Palais

80K+
Odwiedzających

Przekroczenie progu 80 
000 zwiedzających — 

nowy rekord frekwencji 
targów

1700
Artystów

Bezprecedensowa 
różnorodność 

reprezentowanych 
twórców fotografii

400
Podpisów książek

Rekordowy Book Sector 
— spotkania autorskie 
jako integralna część 

programu



2024 — Znaczenie powrotu

Wzmocniony program publiczny

Edycja 2024 przyniosła nie tylko rekordowe liczby, lecz przede 
wszystkim jakościowe pogłębienie programu publicznego. 
Rozbudowane cykle rozmów, panele dyskusyjne i spotkania 
kuratorskie uczyniły z Paris Photo wydarzenie równie edukacyjne, co 
handlowe.

Book Sector jako niezależna platforma

Sektor książki fotograficznej ugruntował swoją autonomię w ramach 
targów — stał się miejscem premier, debat o estetyce publikacji i 
spotkań środowisk wydawniczych z kolekcjonerami.

Brak oficjalnego wskazania „najdroższego dzieła" edycji — 
Paris Photo konsekwentnie nie publikuje rankingów 
sprzedaży.



2025 — Profil edycji

Skala edycji 2025

222 wystawców łącznie

179 galerii z całego świata

43 wydawców książek fotograficznych

33 kraje reprezentowane na targach

Charakter i program

Edycja 2025 kontynuuje kierunek wyznaczony przez rekordowy rok 2024. 
Rozbudowany program rozmów kładzie nacisk na różnorodność praktyk 
fotograficznych — od fotografii dokumentalnej przez eksperymentalną, po 
fotografię jako narzędzie aktywizmu i badań naukowych.

Silna obecność sektora wydawniczego (43 wydawców) potwierdza, że 
książka fotograficzna pozostaje kluczowym medium dystrybucji i 
archiwizacji w środowisku fotograficznym.



ROZDZIAŁ V RYNEK I WARTOŚĆ

Rynek fotografii — kontekst 
wartości

Brak oficjalnych rankingów 
targowych

Paris Photo konsekwentnie nie publikuje 
oficjalnych zestawień najdroższych 
sprzedaży. To świadoma polityka 
organizatora — dyskrecja wzmacnia 
zaufanie kolekcjonerów i galerii, lecz 
ogranicza możliwości analizy rynkowej.

Dla pełnego kontekstu wartości rynku 
fotografii warto odwołać się do wyników 
aukcyjnych. Rekordową ceną pozostaje 
12,4 mln USD zapłacone na Christie's w 
2022 roku za Le Violon d'Ingres Mana Raya 
— jest to jednak rekord aukcyjny, nie 
targowy.

Man Ray, 2022

Le Violon d'Ingres — 12,4 
mln USD, Christie's. Rekord 
aukcyjny dla fotografii.

Targi vs. aukcje

Rynek targowy operuje 
dyskretnie. Transakcje 
rzadko stają się publiczne, 
co utrudnia bezpośrednie 
porównania.



Wnioski — Paris Photo 1997–2025

1
1997: Punkt wyjścia
53 galerie, fotografia historyczna, Carrousel du Louvre

2
2001–2010: Profesjonalizacja
Reed Expositions, program publiczny, 40 000 odwiedzających

3
2011–2019: Grand Palais
Globalna platforma, ekspansja LA, 64 500+ odwiedzających

4
2020–2023: Kryzys i adaptacja
Pandemia, format online, Grand Palais Éphémère, nowe sekcje

5
2024–2025: Nowa skala
245 wystawców, 80 000+ odwiedzających, 1 700 artystów, 33 kraje



Paris Photo jako narzędzie 
kanonizacji fotografii

Instytucjonalizacja
Paris Photo nadało fotografii status równorzędny z malarstwem i rzeźbą w 
hierarchii rynku sztuki. Obecność na targach stała się sygnałem instytucjonalnego 
uznania dla artystów i galerii.

Komercjalizacja
Targi stworzyły transparentną (choć bez publicznych rankingów) platformę 
transakcyjną, przyciągając kolekcjonerów prywatnych i instytucjonalnych, fundacje 
i muzea z całego świata.

Program publiczny
Rozbudowany program rozmów, spotkań i premier wydawniczych uczynił z Paris 
Photo wydarzenie kulturotwórcze — nie tylko targowe, ale i edukacyjne, debatowe, 
archiwalne.



Paris Photo — od targów do globalnej platformy

Podsumowanie transformacji

W ciągu 28 lat Paris Photo przeszło drogę od kameralnych targów z 
53 galeriami do globalnej platformy skupiającej ponad 200 
wystawców z 33 krajów i przyciągającej ponad 80 000 
odwiedzających rocznie.

Trzy wymiary tej transformacji są nierozłączne: instytucjonalizacja 
— fotografia jako dyscyplina artystyczna; komercjalizacja — 
fotografia jako kategoria rynku; program publiczny — fotografia 
jako przestrzeń dyskursu.

Paris Photo jest dziś nie tylko barometrem rynku fotografii, lecz 
aktywnym uczestnikiem procesu tworzenia jej kanonu — decydując, 
czyja twórczość jest widziana, dyskutowana i kolekcjonowana.

1997–2025 KANONIZACJA FOTOGRAFII


